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Le medIA PQr, 
C’est AUssI :
L’Offre Web 66 
L’Offre mOb 66

CES OFFRES SONT COMMERCIALISÉES 
PAR AMAURY MEDIAS POUR LE WEB 66 
ET DIGITAL ADVERT POUR MOB 66 
OU PAR COM QUOTIDIENS ET 
QUOTIDIENS ASSOCIÉS DANS LE CADRE 
DES OFFRES GROUPÉES PRINT/WEB/MOB. 

TOUTES LES OFFRES ACCESS PQR 66 
PEUVENT ÊTRE OPTIMISÉES PAR 
LE COUPLAGE AVEC WEB 66/MOB 66.
tous les contacts régies sur www.pqr.fr

Les mArQUes 
de PQr
63 tItres 
et des mArQUes 
PUIssAntes 
en régIOns
Com Quotidiens et Quotidiens Associés 
sont à votre disposition pour étudier 
toutes les possibilités de plan media local 
ou multi-régional. 
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Offres
CLAssIQUes

fOrmULes n&b COULeUr COndItIOns d’APPLICAtIOn

1/4 page    227 850   310 040
2 x 1/4 page   424 480   555 780  .........................................  2 semaines maxi
3 x 1/4 page   586 790   783 420  .........................................  3 semaines maxi
4 x 1/4 page   717 880   967 570  .........................................  4 semaines maxi 
5 x 1/4 page   843 760   1 142 360  .........................................  5 semaines maxi 

1/2 page   414 080   544 130
2 x 1/2 page   663 780   848 970  .........................................  2 semaines maxi 
3 x 1/2 page   848 970   1 087 220  ........................................  3 semaines maxi 
4 x 1/2 page   1 000 860   1 294 260  ........................................  4 semaines maxi
5 x 1/2 page   1 142 360   1 478 400  ........................................  5 semaines maxi 

1 page   631 520   788 620
2 x 1 page   936 360   1 174 610  ........................................  2 semaines maxi 
3 x 1 page   1 207 900   1 523 150  ........................................  3 semaines maxi 
4 x 1 page   1 457 600   1 837 350  ........................................  4 semaines maxi
5 x 1 page   1 695 850   2 120 340  ........................................  5 semaines maxi

Formules ouvrant droit à garantie d’impact ou services experts. 

Ces tarifs hors taxes sont applicables, sauf amendement, pour l’ensemble de 
l’année 2012. Les formules multi-insertions se réfèrent à la déclinaison 
d’un thème de campagne unique.

  emPLACements en tOUtes édItIOns
Informations générales, dernière page, pages intérieures.
Selon les délais de réservation et les disponibilités techniques de chaque journal.

  emPLACements de rIgUeUr
Majoration de 20% sur tarif pour tout emplacement spécifi que ou de rigueur, 
sous réserve de faisabilité technique (sauf offres Access Sport).

  régIOnALIsAtIOn en tOUtes édItIOns
Visuels différents par groupe de titres hors repiquages. 
Majoration de 20% sous réserve d’acceptation par les régies.
Pas de coordonnées réseau en PQR 66. 
NB : toutes ces indications sont également applicables aux offres Access.
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COndItIOns d’ACHAt
Application sur la facturation de chaque campagne (norme EDI-Presse)

montant brut base achat avant modulations

Emplacement/Fractionnement régional
montant brut base achat

Dégressifs bi-média/saisonnier/fl oating
montant net de dégressif

Remise volume
montant net de dégressif et de volume

Remise Professionnelle et Cumul de Mandat
montant net espace

Frais Techniques 
montant net média

I. dégressIfs (Offres CLAssIQUes)
1. dégressif “bi-média” tv + Presse Quotidienne
Un abattement exceptionnel de 30% sur tarif sera accordé à tout annonceur
PQR 66 utilisant un dispositif bi-media Presse Quotidienne + TV dans un laps
de temps débutant 8 jours avant la 1ere date d’insertion et s’achevant 14 jours
après la dernière date d’insertion de la formule choisie.
L’application de ce dégressif est conditionnée par un fax ou un mail d’engagement
préalable de l’annonceur sur le bi-média TV + Presse Quotidienne.
Cette règle est applicable par campagne / marque / produit. 
2. dégressifs “saisonniers” 
Période Jaune 15 juillet - 31 août : – 40%
Période Blanche 15 décembre - 29 février : – 15% 
3. dégressif fl oating  
Sur les formules Quadri (à partir de 3 insertions) : – 20%

Une insertion par semaine date et emplacement au choix du journal qui se garde 
la possibilité de déplacer l’insertion sur la semaine en fonction des contraintes 
techniques.

II. dégressIfs exCLUsIfs “COLLeCtIves”
et “grAndes CAUses” (Offres CLAssIQUes)
- Un dégressif de 20% sur tarifs sera accordé à toute campagne émanant 
d’une Collective.
Il sera porté à 30% en période Blanche et à 40% en période Jaune.
- Un dégressif de 30% sur tarifs sera applicable à toute campagne réalisée
en faveur d’une Grande Cause.
Il sera porté à 40% en période Blanche, à 45% en période Jaune. 
La qualifi cation de campagne Collective ou Grande Cause est attribuée par la régie 
opératrice après examen du dossier.
Ces dégressifs excluent toute autre forme de dégressifs.

III. Offre fLéCHAge
En complément d’une campagne PQR 66 : possibilité d’achat d’un “package” de 
modules d’adresses en pages départementales correspondant à la géographie 
du réseau de l’annonceur.
Consulter la régie.

Iv. remIse vOLUme (Offres CLAssIQUes)
Une remise volume est consentie à partir de la 2e formule
selon les modalités suivantes : 
• Cette remise est appliquée sur le CA net de dégressif de la formule, 
• Le taux appliqué est celui de la tranche de CA pour remise volume
atteint par l’annonceur, 
• CA pris en compte pour le calcul de la remise volume =
dernier cumul CA net de dégressif + CA net de dégressif de la formule en cours. 
tranches de CA net pour remise de volume % 
à partir de    610 000 euros > 1%
à partir de     915 000 euros > 2%
à partir de 1 220 000 euros > 3%

à partir de 1 525 000 euros > 4%
au-delà de 2 285 000 euros > 5% 
Tout annonceur s’engageant sur un chiffre d’affaires net pour l’année en cours
bénéfi ciera du taux de remise volume correspondant au niveau de cet engagement 
dès le 1er euro.

v. remIse PrOfessIOnneLLe de référenCe
Une remise de 15% sera consentie pour tout achat PQR 66 sous réserve de la prise 
en charge complète par l’acheteur des éléments permettant la bonne exécution 
de la campagne. 

vI. remIse de CUmUL de mAndAts
Cette remise concerne toute entité juridique effectuant le regroupement des achats
et des paiements conformément aux dispositions légales et sous réserve d’un
règlement impératif de tous les achats conformément aux conditions générales 
de vente fi gurant sur les tarifs de chaque régie. 
Une remise de 3 % de cumul de mandat est accordée pour tout annonceur dont 
le mandataire centralise l’achat d’espace en PQR 66 d’au moins deux annonceurs.
Elle est appliquée sur le CA net facturé déduit de la remise professionnelle, 
hors frais techniques. 
Par ailleurs, cette remise est conditionnée au règlement des campagnes 
à 30 jours, le 10 du mois, conformément aux lois NRE et LME. Le non-respect 
de ces délais de paiement entraînerait la suppression immédiate de cette remise.

vII. Ordres et mAndAts
L’exécution de toute campagne est conditionnée à la réception des ordres et mandats 
une semaine avant parution. 
Ordres en 2 exemplaires libellés au nom de chaque régie selon la clé de répartition 
fournie par les régies.

Ces conditions commerciales ne s’appliquent pas aux Offres Access, à l’exception des 
remises Professionnelle et de Cumul de Mandats.

Les ordres d’insertion PQr 66 devront reprendre 
tous les niveaux de dégressifs, remises et primes 
mentionnés ci-après. dans le cas de plusieurs 
dégressifs, remises et primes, ceux-ci s’appliqueront 
en cascade selon le mode de calcul ci-après.

Les conditions générales de vente sont celles 
prévues par chaque régie.
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Offres
ACCess

12 sOLUtIOns medIA
effICACes et COmPétItIves
4 grAnds ObjeCtIfs 

LA vIsIbILIté mAxImALe
Access Premium 13
Access Grands Espaces 14
Access Panoramique 15

Les Offres CIbLées
Access B to B 17
Access -35 18
Access Sport 19
Access Food 20
Access PQRH 21

Un jOUr, Une CAmPAgne
Access Événement 23
Access Dimanche 24

PrésenCe et réPétItIOn
Access Top of Mind 26
Access Fréquence 27

Les tarifs de toutes les Offres Access sont nets et forfaitaires avant remise professionnelle 
et cumul de mandats.
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vIsIbILIté mAxImALevIsIbILIté mAxImALe LA PUIssAnCe dU mAss medIA
28 millions de lecteurs et 86 millions de contacts à 5 insertions
(Source EPIQ 2010).

tArIf
5 quarts de pages quadri  .............................................  566 000 €
5 demi-pages quadri  ....................................................  754 800 €
5 pages quadri  ..........................................................  1 116 900 €
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test d’impact avec application de la Garantie d’Impact sauf 
sur la formule quart de page.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Durée de campagne maximum : 1 mois.
■ Jours de parution des annonces : du lundi au vendredi inclus.
■ Majoration de 10% le samedi.
■ Thème de campagne unique.

Intermarché, 
Access Grands Espaces, 
cahier 8 pages
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Un PrOdUIt émergent et stAtUtAIre 
Cahier 4 ou 8 pages dédié à un annonceur.

tArIf
Cahier 4 pages  ..................................................................  550 K€
Cahier 8 pages  ..................................................................  800 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test avec application de la Garantie d’Impact.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ 1 seul annonceur par cahier / 1 seul cahier par semaine,
■ 2 pages quadri + 2 pages noir et blanc (cahier 4 pages).
■ Jour de parution dans la semaine selon les disponibilités 
techniques de chaque journal. 

vIsIbILIté mAxImALe Un PrOdUIt événementIeL  
Une double page quadri pour lancer une marque,
un produit ou une campagne.

tArIf
1 double page quadri  .......................................................... 425 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test avec application de la Garantie d’Impact.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Insertion en fl oating semaine (hors dimanche).
■ Réservation au minimum à J - 15 ; 
annulation au plus tard à J - 8.
■ Réalisation avec ou sans gouttière 
selon les contraintes techniques des titres. 

vIsIbILIté mAxImALe
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Caisse d’Epargne, 
Access BtoB, 
demi-page

tOUCHeZ Les déCIdeUrs en entrePrIse  
54% de couverture (Activ), 54% sur les dirigeants de PME 
et 64% sur les dirigeants de TPE, artisans et commerçants 
(Source Premium 2011).

tArIf
3 demi-pages quadri  .......................................................... 390 K€
3 pages quadri  ................................................................... 590 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test PQR PRO : test d’effi cacité et bilan d’image auprès de
la cible des décideurs (sans application de Garantie d’Impact ; 
méthodologie spécifi que à ce public).

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Campagnes à cible B to B.
■ 3 insertions sur 3 semaines consécutives maximum.
■ Thème de campagne unique. 

Offres CIbLéesOffres CIbLées
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Offres CIbLées sACHeZ PArLer AUx HOmmes
Communiquez dans les cahiers Sports ou en pages Sports le lundi
(mardi pour les titres ne paraissant pas le lundi).

tArIf
3 demi-pages quadri  .......................................................... 300 K€
3 pages quadri  ................................................................... 450 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test sans Garantie d’Impact.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Offre réservée aux marques communiquant sur leur participation 
à un événement sportif.
■ 3 insertions sur 3 lundis (ou mardis) consécutifs.

Offres CIbLées tOUCHeZ mAssIvement Les -35 Ans   
6.4 millions de lecteurs et 11 millions de contacts à 3 insertions 
(Source EPIQ 2010).

tArIf
3 demi-pages quadri  .........................................................  270 K€
3 pages quadri  ..................................................................  400 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test sur cible (sans application de la garantie d’impact).

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Thème de campagne unique s’adressant précisément à une cible 
de - 35 ans.
■ 3 insertions sur 3 semaines consécutives maximum.  
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Offres CIbLées Une COmmUnICAtIOn rH PUIssAnte
Dédiée à la communication RH permettant de toucher jusqu’à 
13.6 millions d’actifs (Source EPIQ 2010).

tArIf
1/2 page quadri .................................................................. 135 K€
1 page quadri  .....................................................................  210 K€
2 demi-pages quadri  ..........................................................  210 K€
2 pages quadri  ................................................................... 336 K€
3 demi-pages quadri  .......................................................... 300 K€
3 pages quadri  ...................................................................  470 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test sans garantie d’impact sur les formules pages 
ou 3 demi-pages.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Thème de campagne lié aux actions Corporate RH de l’annonceur.

Offres CIbLées tOUCHeZ Les ménAgÈres et LA dIstrIbUtIOn
Pour booster les ventes, accompagner le lancement d’un produit 
ou le repositionnement d’une marque. 49% de couverture sur 
la cible RDA à 3 insertions (Source EPIQ 2010).

tArIf
3 demi-pages quadri  .......................................................... 270 K€
Vague supplémentaire  ........................................................ 240 K€
3 pages quadri  ................................................................... 400 K€
Vague supplémentaire  ........................................................ 360 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test impact avec application de la garantie d’impact.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Secteurs «Kantar Media» alimentation, boissons, entretien 
& hygiène beauté.
■ Thème de campagne unique.
■ 3 insertions sur 3 semaines consécutives maximum. 
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rebOndIsseZ sUr L’événement dU jOUr
Pour rebondir sur les événements calendaires ou communiquer 
sur l’obtention d’un prix professionnel : 17.2 millions de lecteurs 
touchés un jour moyen (Source EPIQ 2010).

tArIf
1 page quadri  ..................................................................... 195 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test avec application de la Garantie d’Impact.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Offre réservée aux dates et événements sélectionnés en 2012
(cf. calendrier des régies) et aux communications dédiées 
à l’obtention d’un prix annuel.
■ Insertion à  J –1, J –2 ou J de la date événementielle.
■ Création devant faire référence à l’événement sélectionné.
■ Visuel à soumettre à la régie avant parution pour validation.

CAmPAgnes d’Un jOUrCAmPAgnes d’Un jOUr

Sephora, 
Access Événement, 
pleine page.
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CAmPAgnes d’Un jOUr COmmUnIQUeZ Le dImAnCHe 
Dans les 42 éditions du dimanche de la PQR pour toucher en un jour 
13.7 millions de lecteurs (Source EPIQ 2010).

tArIf
1/2 page quadri ..................................................................   132 K€*
1 page quadri  .....................................................................   195 K€*
3 demi-pages quadri  ..........................................................   328 K€*
3 pages quadri  ...................................................................   460 K€*
* ½ page largeur exclusivement, ½ page hauteur sous conditions.
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test (sans Garantie d’Impact) sur formules en page quadri 
ou 3 x 1/2 page quadri.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Pour les formules à 3 insertions, programmation 
sur 3 semaines maximum.
■ Dates de réservation ou d’annulation : 7 jours minimum.

PrésenCe et réPétItIOn

Union Professionnelle Artisanale, 
Access Top of Mind, 
pavés 200 mm
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AssUreZ Une PrésenCe sOUtenUe   
68.7 millions de contacts à 4 insertions et 137.5 millions de contacts 
à 8 insertions (Source EPIQ 2010).

tArIf
4 quarts de page NB  .......................................................... 280 K€
8 quarts de page NB  ..........................................................  510 K€
12 x 1/8 page quadri  .......................................................... 500 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

effICACIté PrOUvée
Post-test sur formule 8 x 1/4 page (sans Garantie d’Impact).

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Une insertion par semaine en fl oating, jusqu’à 2 mois selon 
la formule choisie.

PrésenCe et réPétItIOnCréeZ Un rendeZ-vOUs 
Développez votre présence à l’esprit avec une parution quotidienne 
dans la durée. 72,5% de couverture sur un mois pour booster votre 
notoriété (Source EPIQ 2010).

tArIf
Offre répétition 
1 mois de présence quotidienne (24 insertions 200 mm NB) ... 260 K€
2 mois de présence quotidienne (48 insertions 200 mm NB) ... 390 K€

Offre teasing 
10 insertions 200 mm NB + ½ page quadri  ....................... 260 K€
20 insertions 200 mm NB + 1 page quadri  ........................ 390 K€
Les prix s’entendent nets HT avant cumul de mandats et remise professionnelle.

COndItIOns d’UtILIsAtIOn
■ Emplacement « fi xe » (par titre) en pages toutes Editions.

PrésenCe et réPétItIOn

807150_210x218_brochure_tarif 2012.indd   26-27 10/01/12   15:26



à
sAvOIr

 ImPACt
mémO
teCHnIQUe

807150_210x218_brochure_tarif 2012.indd   28-29 10/01/12   15:26



PQr 66 s’engAge sUr Une gArAntIe d’ImPACt à 60% sUr  
Les Offres ACCess PremIUm, fOOd, événement, grAnds  
esPACes et PAnOrAmIQUe, AInsI QUe sUr Les fOrmULes  
CLAssIQUes IndIQUées dAns LA grILLe tArIfAIre de bAse
Cette garantie est adossée aux mesures indépendantes de l’IFOP.

Si les résultats d’impact de la campagne, mesurés par IFOP, sont inférieurs à 60%
de Vu/Lu, PQR 66 s’engage à compenser sous forme de crédit d’espace (*) :

■ 100% du montant net investi dans la campagne si l’impact observé par IFOP est 
inférieur à 30%.
■ 50% du montant net investi dans la campagne si l’impact observé par IFOP est  
compris entre 30 et 39%.
■ 25% du montant net investi dans la campagne si l’impact observé par IFOP est  
compris entre 40 et 49%.
■ 10% du montant net investi dans la campagne si l’impact observé par IFOP est  
compris entre 50 et 59%.

(*) Le crédit d’espace est offert dans un délai de 12 mois à compter de la date de la première parution 
de la campagne testée. Le calcul du crédit d’espace se fait sur la base du montant net avant remise 
professionnelle, facturé à l’annonceur pour la campagne testée.

AUtres dIsPOsItIfs 
PQR 66 propose également des études ad hoc développées avec différents instituts 
reconnus et indépendants pour mesurer l’efficacité sur les ventes ou le suivi des 
opérations de longue durée (hors Access Top of Mind). Les équipes marketing 
des régies sont à votre écoute pour étudier le meilleur dispositif en fonction de votre 
problématique de communication. 

PQr PrO 
Pour mesurer l’efficacité auprès des cibles B to B, PQR 66 offre un test PQR Pro  
développé par TNS Sofrès associant baromètre d’image des marques et mesure de  
l’efficacité des campagnes sur les indépendants, les petits patrons, les directeurs  
généraux de PME et les directeurs des achats de grandes entreprises. 
Il n’y a pas de garantie d’impact en PQR PRO. 

gArAntIe  
d’ImPACt :  
60%

PrOxImIté 
■ 46 000 points de vente (30 000 exclusifs) et 13 000 porteurs : la PQR s’appuie
sur le plus grand réseau de distribution presse en France.
■ 5 600 journalistes et 26 000 correspondants : 80% d’informations régionales  
exclusives : au plus proche des préoccupations des Français. 
■ Chaque jour 444 éditions locales différentes. 
■ Le seul média proposant une information complète chaque jour : internationale,  
nationale, économique et régionale.
■ Le guide de la vie au quotidien, des loisirs à la consommation.

PUIssAnCe 
63 titres (territoire métropolitain).
■ Diffusion moyenne quotidienne : 5,4 millions d’exemplaires.
■ 79 % de la diffusion totale des quotidiens français.
■ 17,2 millions de lecteurs chaque jour.
■ Plus des 2/3 des Français touchés chaque semaine. 
■ Un media puissant sur les cibles B2B : 43% sur la cible des dirigeants d’entreprises 
(Audipresse Premium).

réACtIvIté 
■ Le média du matin : 75% des contacts générés avant 14h.
■ 34% de couverture chaque jour, soit 59 % en une semaine (France entière).
■ 37,8 % de couverture chaque jour, soit 65 % en une semaine sur la Province.
■ Une efficacité immédiate sur les ventes et le trafic en magasin.

ImPLICAtIOn 
■ 97% de diffusion payante.
■ 57% d’abonnés, dont plus des 3/4 par portage à domicile.
■ 81% de lecteurs réguliers (au moins 3 fois par semaine).
■ 25 minutes : temps moyen de lecture quotidien.
(Sources : EPIQ, PREMIUM, OJD, DDM) 

mémO PQr 66
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teCHnIQUe
& fOrmAts

eLéments teCHnIQUes 
Fichiers numériques (norme PDF : consulter chaque régie)  
selon la formule choisie, la liste des formats est fournie  
par la régie opératrice.

déLAIs de remIse  
■ Noir et Blanc : 2 jours ouvrables avant parution.
■ Couleur : 4 jours ouvrables avant parution.

CHArte teCHnIQUe 
La Charte Technique PQR 66 est disponible auprès de chacune  
des Régies. Attention : chartes techniques spécifiques pour  
les offres Top of Mind, Grands Espaces, Dimanche et Sport.

200 mm 1/4 page

1/4 page bandeau Demi-page hauteur

Demi-page largeur Pleine page
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POUr tOUCHer Les frAnçAIs, 
COmmençOns PAr mIeUx 
Les Cerner.  
AveC Ce sCOPe 2012, 
LA PQr Les mOntre teLs 
QU’ILs sOnt à trAvers 
des stAtIstIQUes et 
des CHIffres PréCIs 
POUr APPOrter Un éCLAIrAge 
dIreCt et bIen réeL 
d’Une réALIté frAnçAIse.

démOgrAPHIe
Page 36

COnsOmmAtIOn
Page 38

déPLACements
Page 40

dIstrIbUtIOn
Page 42

dYnAmIsme éCOnOmIQUe
Page 44

sAnté
Page 46

temPs LIbre
Page 48

 sCOPe
2012
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65 027 000
PersOnnes HAbItAIent 

LA frAnCe métrOPOLItAIne et Les dOm tOm
 AU 1er jAnvIer 2011 

65 027 000 PersOnnes HAbItAIent LA frAnCe métrOPOLItAIne 
et Les dOm tOm AU 1er jAnvIer 2011. 

11 métrOPOLes frAnçAIses COmPtent PLUs de 200 000 HAbItAnts : 
PArIs, mArseILLe, LYOn, tOULOUse, nICe, nAntes, strAsbOUrg, 
mOntPeLLIer, bOrdeAUx, LILLe et rennes.

Les 5 vILLes QUI COmPtAIent, AU 1er jAnvIer 2011, LA PrOPOrtIOn 
LA PLUs ImPOrtAnte d’HAbItAnts Âgés de 19 Ans et mOIns 
sOnt mULHOUse (26,6 %), AmIens (26,2 %), Le HAvre (25,8 %), 
mArseILLe (24,9 %) et OrLéAns (24,9 %). 

Les régIOns dU LAngUedOC-rOUssILLOn, mIdI-PYrénées, 
COrse et AQUItAIne sOnt CeLLes QUI Ont COnnU LA PLUs fOrte 
CrOIssAnCe démOgrAPHIQUe dePUIs 1999.  

3 % dU terrItOIre sOnt COnsIdérés COmme des ZOnes en vOIe 
de désertIfICAtIOn dePUIs 1999. PendAnt LA PérIOde 1982-1999, 
Ces ZOnes COnstItUAIent 7 % de L’HexAgOne. 

seULement 1,05 % de LA POPULAtIOn frAnçAIse est PArIsIenne 
“PUr jUs”, sOIt née et dePUIs deUx générAtIOns dAns LA CAPItALe.

SOURCE : INSEE.

démOgrAPHIe
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Le mOntAnt tOtAL de LA déPense de COnsOmmAtIOn des 
ménAges frAnçAIs s’éLÈve à 1 084,8 mILLIArds d’eUrOs en 
vALeUr POUr L’Année 2009, sOIt Une AUgmentAtIOn en vOLUme 
de +0,6 % PAr rAPPOrt à 2008. LA PArt LA PLUs ImPOrtAnte 
des déPenses de COnsOmmAtIOn des ménAges reste 
CeLLe COnsACrée AUx déPenses en LIen AveC Le LOgement, 
sOn CHAUffAge et sOn éCLAIrAge. Ces déPenses, CUmULées 
à CeLLes dédIées AUx trAnsPOrts, rePrésentent 40 % 
des déPenses de COnsOmmAtIOn des ménAges. Les PrOdUIts 
ALImentAIres et Les bOIssOns nOn ALCOOLIsées rePrésentent, 
POUr LeUr PArt, 13,6 % des déPenses. 

74,3 % des frAnçAIs de 15 Ans et PLUs effeCtUent sOUvent 
LeUrs ACHAts dAns Les mAgAsIns à PrOxImIté de LeUr dOmICILe. 

seULs 32,5 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs déCLArent 
ACHeter des nOUveAUx vÊtements CHAQUe nOUveLLe sAIsOn. 

31,6 % de LA POPULAtIOn de 15 Ans et PLUs se fOrgent Une 
OPInIOn à trAvers Les jOUrnAUx et Les QUOtIdIens, devAnt 
LA téLévIsIOn (22,5 %) et LA rAdIO (16,7 %). 

Les frAnçAIs Ont COnsACré, en 2009, 7,9 % de LeUrs déPenses 
de COnsOmmAtIOn à L’ACHAt de bIens dUrAbLes (véHICULes, 
meUbLes, éQUIPements ménAgers OU de LOIsIrs).

Les frAnçAIs effeCtUent en mOYenne 107,4 PAIements PAr 
CArte bAnCAIre CHAQUe Année. 

SOURCES : CCI DE CÔTE-D’OR, ETUDE SIMM-TGI KANTAR MEDIA 2011, INSEE.

des frAnçAIs de 15 Ans et PLUs effeCtUent 
sOUvent LeUrs ACHAts dAns Les mAgAsIns 
à PrOxImIté de LeUr dOmICILe.
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65,8 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs sOrtent de LeUr 
dOmICILe tOUs Les jOUrs. 

PrÈs d’Un QUArt (23,3 %) des frAnçAIs Âgés de 15 Ans 
et PLUs PAssent de 8 à 10 HeUres HOrs de LeUr dOmICILe, 
dU LUndI AU vendredI. 

21 mInUtes : C’est Le temPs mOYen de déPLACement des 
ACtIfs frAnçAIs entre LeUr dOmICILe et LeUr LIeU de trAvAIL, 
sACHAnt QUe 73 % des sALArIés QUIttent LeUr COmmUne 
de résIdenCe POUr ALLer trAvAILLer. 

62,5 % de LA POPULAtIOn Âgée de 15 Ans et PLUs est PArtIe, 
à tItre PrIvé, en vACAnCes (5 jOUrs et PLUs) AU COUrs des 
dOUZe dernIers mOIs. et 50,2 % POUr Un COUrt séjOUr 
(4 jOUrs mAxImUm).

85 % des frAnçAIs PArtIs en vACAnCes en jUILLet et AOÛt 2011 
Ont CHOIsI de rester en frAnCe. LA régIOn PACA est en tÊte 
des destInAtIOns fAvOrItes. 

76 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs Ont vOYAgé en AvIOn 
AU COUrs des dOUZe dernIers mOIs. 

SOURCES : DATAR, ETUDE SIMM-TGI KANTAR MEDIA 2011, PROTOURISME.des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs 
sOrtent de LeUr dOmICILe tOUs Les jOUrs. 

65,8%

déPLACements
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25,1 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs sOUHAItent vOIr se 
déveLOPPer PLUs de PetIts sUPermArCHés dAns Les QUArtIers 
d’HAbItAtIOn. 

40,6 % des frAnçAIs de PLUs de 14 Ans fOnt LeUrs COUrses 
en mAgAsIn de PrOxImIté “PLUtÔt en semAIne dAns LA jOUrnée”. 

PArmI Les CrItÈres Les PLUs ImPOrtAnts dAns Le CHOIx 
d’Une grAnde sUrfACe, LA PrOxImIté est CItée PAr 69,8 % 
des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs. 

12 trAnsACtIOns d’ACHAt sOnt enregIstrées en frAnCe CHAQUe 
seCOnde PAr Les sItes d’e-COmmerCe, sOIt 340 mILLIOns PAr An 
(2010) PAr Les QUeLQUes 100 000 sItes mArCHAnds frAnçAIs. 

50,2 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs se sOnt COnneCtés 
sUr des sItes d’ACHAt sUr Internet AU COUrs des dOUZe 
dernIers mOIs. 

LA PArt de mArCHé des HYPermArCHés dAns LA COnsOmmAtIOn 
ALImentAIre s’éLÈve en 2010 à 33,2 %, devAnt Les sUPermArCHés
à 32,3 %. LA PArt dU HArd dIsCOUnt s’étAbLIt POUr sA PArt 
à 13,7 %, en reCUL PAr rAPPOrt à L’Année 2009 (14,3 %). 

SOURCES : ETUDE SIMM-TGI KANTAR MEDIA 2011, FEVAD, INSEE, NIELSEN SCAN TRACK.

40,6%
des frAnçAIs de PLUs de 14 Ans fOnt 

LeUrs COUrses en mAgAsIns de PrOxImIté 
“PLUtÔt en semAIne dAns LA jOUrnée”
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AveC 16 580 brevets déPOsés AU COUrs de L’Année 2010, PArmI 
LesQUeLs 12 404 déPOsés PAr des entrePrIses frAnçAIses, 
L’InnOvAtIOn se POrte bIen en frAnCe. Ces CHIffres sOnt en 
PrOgressIOn PAr rAPPOrt à L’Année PréCédente. 

Les seCteUrs ICs (IndUstrIe, COmmerCe et servICes) 
tOtALIsAIent, AU 31 déCembre 2009, 3 297 000 entrePrIses 
dOnt seULement 10 000 de PLUs de 250 sALArIés. On dénOmbre 
AInsI 3 287 000 Pme (entrePrIses de mOIns de 250 sALArIés). 
L’ensembLe de Ces entrePrIses emPLOIent 16 288 000 sALArIés, 
dOnt PLUs de 80% dAns Les Pme. 

738 351 COmPtes d’AUtO-entrePreneUrs étAIent ACtIfs 
AU 31 AOÛt 2011. 

LA frAnCe tOtALIse 1 068 833 entrePrIses ArtIsAnALes.  

Les 5 PremIÈres régIOns frAnçAIses en PrOdUIt IntérIeUr 
brUt (2005) : ILe-de-frAnCe, rHÔne-ALPes, PrOvenCe-ALPes-
CÔte d’AZUr, nOrd-PAs-de-CALAIs, PAYs de LA LOIre. 

Les régIOns Les PLUs éPArgnées PAr Le CHÔmAge sOnt LA 
bretAgne, Le LImOUsIn, L’ILe-de-frAnCe, Les PAYs de LA LOIre 
et L’ALsACe.

SOURCES : INSEE, INPI, MINISTÈRE DE L’ECONOMIE, DES FINANCES ET DE L’INDUSTRIE, CGPME. 

dYnAmIsme éCOnOmIQUe
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L’esPérAnCe de vIe à LA nAIssAnCe en frAnCe en 2010 est 
de 84,8 Ans POUr Les femmes et  78,1 Ans POUr Les HOmmes. 
L’esPérAnCe de vIe à 65 Ans est en frAnCe LA PLUs éLevée 
d’eUrOPe. 

LA frAnCe COmPte 209 143 médeCIns, 515 754 InfIrmIers et 
74 059 PHArmACIens.

LA COnsOmmAtIOn de sOIns et de bIens médICAUx AtteInt 9,1 % 
dU PIb en frAnCe en 2010, à 175 mILLIArds d’eUrOs en 2009, 
sOIt Une COnsOmmAtIOn PAr HAbItAnt de 2 700 eUrOs PAr An.

71 % des HOmmes de 18 Ans OU PLUs et vIvAnt en frAnCe 
métrOPOLItAIne s’estIment en bOnne OU trÈs bOnne sAnté, 
COntre 65 % des femmes. APrÈs 75 Ans, seULe Une PersOnne 
sUr QUAtre se déCLAre en bOnne sAnté. 

en 2010, 828 000 bébés sOnt nés en frAnCe, sOIt AUtAnt 
QU’en 2006 et 2008, Années reCOrd PArmI Ces vIngt-CInQ 
dernIÈres Années. 

POUr LA PremIÈre fOIs en 2010, L’Âge mOYen des femmes 
à L’ACCOUCHement A AtteInt LA bArre sYmbOLIQUe des 30 Ans 
(sOIt 8 mOIs de PLUs QU’IL Y A dIx Ans). 

SOURCES : INED, DREES, INSEE.
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Le PremIer POste de déPenses CULtUreLLes et de LOIsIrs 
en frAnCe en 2010 COnCerne Les servICes CULtUreLs à 17,2 % 
(CInémA, COnCert, tHéÂtre, mUsées…), PUIs LA Presse, 
Le LIvre et LA PAPeterIe à 13,6%. 

62,5 % des frAnçAIs de 15 Ans et PLUs Ont ACHeté Un LIvre 
AU COUrs des dOUZe dernIers mOIs, et 68,8 % en Ont LU 
AU mOIns Un. 

25,6 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs Ont ACHeté des 
dvd OU téLéCHArgé en PAYAnt des fILms AU COUrs des dOUZe 
dernIers mOIs. et 21,2 % Ont fAIt de mÊme POUr Un jeU vIdéO. 

47,1 % des frAnçAIs Âgés de 15 Ans et PLUs Ont jOUé à Un jeU 
de HAsArd OU d’Argent AU COUrs des dOUZe dernIers mOIs. 

LA frAnCe COmPte 17,3 mILLIOns de LICenCIés sPOrtIfs en 
frAnCe (2009). 

88,4 % des fOYers POssÈdent Un téLéPHOne POrtAbLe.

SOURCES : INSEE, MINISTÈRE DE LA SANTÉ ET DES SPORTS, ETUDE SIMM-TGI 
KANTAR MEDIA 2011, ARCEP.

temPs LIbre17,3 
mILLIOns
de LICenCIés sPOrtIfs 
en frAnCe (2009). 
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