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La France des Décideurs des
Collectivités Territoriales
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Les élus

 Maires de communes de 2 000 habitants et plus

 Adjoints des communes de 2 000 habitants et plus

 Conseillers régionaux

 Conseillers généraux

Les cadres ‘A’

 Personnel d’encadrement des organismes intercommunaux

 Personnel d’encadrement des établissements publics

 Personnel d’encadrement des communes

 Personnel d’encadrement des conseils régionaux et généraux

Caractéristiques de la cible
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Les élus et cadres ‘A’

 Une population plus instruite que la moyenne : 74% d’entre eux ont
effectué des études supérieures (vs. 61% de la population cadre et
27% de la population active).

 Une population plus masculine que la moyenne : 74% (vs. 67% de la
population cadre et 56% de la population active).

 Une population décentralisée : Ile-de-France 24% Province 76%.

 70% de cette population est issue des communes.

 10%, des Conseils Généraux ou Régionaux.

 20%, des organismes émanant des collectivités locales.
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 Population de référence : 87 131 décideurs des collectivités territoriales, dont
32 938 élus pour 54 193 cadres ‘A’.

 Echantillon de 650 individus, équi-répartis entre élus (325) et cadres ‘A’ (325).
Interrogés par IPSOS Médias en 1998.

 Entretiens par téléphone sur le lieu de travail de l’interviewé.

 Recueil de l’audience de la presse quotidienne, de la presse spécialisée et des
magazines d’actualité générale.

Les médias étudiés :

 PQR66 : 63 titres mesurés individuellement en fonction
    des zones d’enquête de l’étude nationale

 5 quotidiens nationaux

 10 hebdomadaires

 2 bimensuels

 6 mensuels

Repères méthodologiques
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Magazines généralistes

7 titres de la presse News

de 4% à 24% de pénétration

Presse hors PQR66

Presse spécialisée

11 titres ou lettres spécialisées

de 12% à 40% de pénétration

Les quotidiens nationaux

3 généralistes et 2 économiques

de 4% à 37% de pénétration

Performances de la presse
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Performances de la PQR

Avec 70 061 lecteurs quotidiens (LNM), la PQR est le
premier média d’information auprès des décideurs locaux

72,7%

93,0%

80,4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ensemble
Décideurs locaux

Élus

Cadres ‘A’

 Une pénétration exceptionnelle qui fait de chaque journal de PQR le
leader de l’information sur son territoire, largement devant toutes les
autres formes de presse, et le média incontournable pour toucher ces
cibles ‘sensibles’.
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En province, un média incontournable
Pénétration de la PQR sur cibles (LNM)

Ensemble Décideurs

80,4 %

Élus locaux

93,0 %

Cadres ‘A’

72,7 %

Ensemble Décideurs en province

88,9 %

Élus locaux en province

95,2 %

Cadres ‘A’ en province

84,2 %



10

Performances titre à titre
Une position de leader incontournable qui souligne l’adéquation
entre un métier de proximité et un média de proximité.
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Fonctions de la PQR
Pourquoi les décideurs locaux ont
«  besoin » de lire la PQR
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Un indispensable outil de veille

Des élus locaux qui déclinent l’information de proximité
sur l’économie, la politique, la vie sociale, …

« Lorsque vous lisez … (nom du quotidien régional), lisez-vous souvent, de temps en temps,
rarement ou jamais les rubriques consacrées à  … ? »

Source : PQR PRO (TNS Sofres). Résultats consolidés sur 7 303 interviews CAWI réalisées en 2003-2004. Base :  Cible Élus locaux.

14% 25% 31% 30%

19% 26% 31% 24%

20% 28% 29% 23%

47% 35% 13% 5%

47% 37% 12% 4%

54% 36% 8% 2%

55% 33% 9% 3%

63% 29% 6% 2%
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Les petites annonces de recrutement

Les marchés financiers/la bourse

Les annonces légales et appels d'offres

La politique nationale

La vie économique nationale

La vie sociale

La politique régionale

La vie économique régionale

souvent de temps en temps rarement jamais
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Une information de proximité exclusive

 410 éditions de PQR

 25 000 correspondants locaux au service de l’information de proximité.

 La spécificité de la PQR : l’éditionnement

STRUCTURE D’UN QUOTIDIEN RÉGIONAL

LA UNE: DU LOCAL À L'INTERNATIONAL

PAGES IG : NATIONAL & INTERNATIONAL

PAGES RÉGIONALES

PAGES DÉPARTEMENTALES

PAGES LOCALES

Pages VILLES
- Info exclusive : " micro "
- Politique locale
- Environnement
- Pratique & quotidien
- Actualité commerciale
- Culture, artisanat, …
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Les décideurs locaux : pour quelles
problématiques publicitaires ?

Un public influent sur les investissements publics

 66% d’entre eux interviennent dans les processus de décision d’achat ou
d’équipement pour des montants > 100 000 €.

 Les principaux domaines d’intervention :

49%

83%

44%

87%

42%

84%

41%
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38%
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38%
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Travaux publics

et bâtiment *

Equipements de

sécurité

Equipement

informatique

Parc de véhicules Matériel de

bureau,

bureautique

Equipement

sportif

Mobilier urbain Eau et

assainissement

Réseaux et

télécom.

Impliqué pour des budgets > 100 000 € dans … Pénétration LNM PQR66 de la cible

*  Aide à la lecture : 49% des décideurs locaux sont impliqués dans des investissements de BTP > 120 mrds € et chaque jour, 83% de ces
personnes impliquées dans ces investissements en BTP lisent la PQR
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Les décideurs locaux : pour quelles
problématiques publicitaires ?

  Marché direct : les collectivités territoriales investissent chaque
année plus de 120 milliards d’€uros en équipements (VU,
informatique, …) et services (télécoms, assurance, formation…)

   Marché indirect : les collectivités orientent toutes les décisions
impactant le cadre de vie local et attribuent des concessions
multiples dans les domaines du mobilier urbain, de l'eau, de
l'énergie, des services, etc.

(Campagnes PQR)
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ANNEXE

PROFIL DÉTAILLÉ DU
LECTORAT DÉCIDEURS LOCAUX










